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Imprenditori e aziende che da sempre hanno creduto nella potenzialitd del nostro
made in Italy. Era la meta degli anni Settanta e qualcosa di stracordinario stava
accadendo: Maison italiane daffermate nel campo della moda e degli accessori,
per la prima voltq, firmavano i profumi consolidando il valore del made in ltaly
anche in questo segmento, storicamente di appannaggio solo dei francesi.
E nascevano anche aziende del beauty che, da subito, si imponevano sul mercato
grazie all'italianitd che hanno eletto a loro filosofia aziendale. Ormai e storia.
Il made in ltaly, lo stile di vita italiano, esporta I'eccellenza della nostra creativita
e delle nostre tradizioni conquistando il mondo intero. ai ciovanna Mudulu e Daniela Glambrone
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Roberto Martone

L'azienda farmaceutica
fondata dal padre é stata il
punto di partenza dell'im-
pero creato da Roberto
Martone. Che, per acquisire
una diretta sensibilitad del
mercato, appena inizia
a lavorare gira il mondo
e scopre che ovunque
vogliono i profumi italiani.

Una storia italiana lunga una vita che
inizia con I'azienda farmaceutica
Marvin fondata da tuo padre che,
a un certo punto, si appassiona an-
che al settore cosmetico e produce
una sua linea...

Mio padre ha iniziato nel Dopo-
guerra a Milano con un'azienda
farmaceutica specializzata in anti-
biotici e prodotti da banco (scirop-
pi e penidillina), diversificandosi
poi nella cosmetica e dando vita al
marchio Marvin, acronimo di Vin-
cenzo Martone.

Poi, tu subentri in azienda e inizi ad
andare In gire per il mondo per son-
dare altri mercati. Qual & stata la sco-
perta pil interessante?

L'azienda I'ho sempre vissuta in fa-
miglia ed il mio ingresso ha conci-
so con i viaggi all'estero per avere
una sensibilita diretta dei mercad.
Canada, Arabia Saudita e Hong
Kong sono state le mie prime tappe,
mercati lontani e agli antipodi ma
che avevano una richiesta in comu-
ne: pitt profumi che cosmetici.

Presidente ITF

Nel frattempo era iniziata la straordi-
naria storia della moda made in Italy
sempre piii legata al mondo delle fra-
granze...

Il grande made in Italy inizia pro-
prio a metd degli anni Settanta
quando ho fondato ICR (Indu-
strie Cosmetiche Riunite), un'a-
zienda che si specializza subito
nel settore alcolico, acquisendo
licenze internazionali di brand
esclusivamente italiani.

Con quale stilista hai realizato il tuo
primo profumo griffato?

Nel 1977 con Renato Balestra, uno
dei nomi di spicco dell’alta moda
romana.

Dopo & seguita una serie di fashion
brand prestigiose con cui hai raggiun-
to accordi per produrre profumi...

11 grande passo e stato con Trus-
sardi nel 1981, un progetto
importante che, con grande corag-
gio ha rotto gli schemi classici

“Seguiamo
I'intuito creativo

degli stilisti
che trovano

in noi gli
specialisfi
della creativita
olfattiva”

e consolidati della bottiglia in ve-
tro, per “vestire” il flacone con ele-
menti che richiamavano la trama
della lucertola e del coccodrillo,
con il simbolo del levriero.
Poi, negli anni, sono seguiti anche
Romeo Gigli, Nazareno Gabrielli,
Gianni Versace e Gai Mattiolo.
Nel 2000 nasce ITF (societa del
Gruppo ICR-ITF) con cui abbiamo
creato tutte le espressioni olfattive
di Roberto Cavalli, Gianfranco
Ferre, Exté. E oggi si sono aggiunte
le licenze di Dsquared2, Blumari-
ne e Trussardi.

Cosa significa per te ricominciare
a lavorare con la Maisen Trussardi
con cui in passato hai condiviso
grandi successi?

Sono orgoglioso di aver ripreso a
lavorare insieme a questo brand
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ormai internazionale ma sempre
con forti radici italiane. I profumi
Trussardi sono stati il primo im-
portante successo della mia azien-
da. La collaborazione con questo
Gruppo, la sua immagine ¢ la sua
importanza a livello internaziona-
le e soprattutto la sua continua
capacitda di innovazione ci con-
sentiranno  di  raggiungere tra-
guardi estremamente ambiziosi.

Che cosa cattura maggiormente I'at-
tenzione degli stranieri rispetto al pro-
fumo made in Italy?

In prima battuta, m]pismnu come
sempre il fascino, lo stile e la cul-
tura italiana. Poi, il nome, il
design, la creativita nel packaging
e nella fragranza. Certo, i profumi
francesi hanno una grande tradi
zione ma, come per i vini, noi ita-
liani siamo notevolmente cresciu-
ti, abbiamo ottenuto il consenso
dei consumatori e siamo apprezza-
ti in tutto il mondo.

I tuoi profumi sono tutti legati a stilisti
della moda che, pur avendo estro
creativo, a volte non hanne la stessa
sensibilitd con | profumi. Che tipo di
rapporto instauri con lore quando si
tratta di formulare un nuovo profumo?
Fiducia. Una sola parola che nasce
ancora prima della formulazione
della fragranza, quando inizia
il rapporto tra le Maison e gli

imprenditori. Grazie a questo
presupposto si instaura una fidu-
cia reciproca: noi seguiamo 1'in-
tuito creativo degli stilisti che tro-
vano in noi gli specialisti della
creativita olfattiva, Io ho sempre
incontrato stilisti con grande sen-
sibilita anche nella valutazione
delle fragranze, si lasciano guida-
re dalla nostra esperienza e il vero
successo nasce da un equilibrato
rapporto di collaborazione. Rac-
chiudiamo i loro sogni in una

boccetta.

Nella tua azienda non vi occupate
solo di commercializzazione ma an-
che di produzione dei profumi. Come
gestite il processo di controllo per ga-
rantire la qualit@?

I Gruppo ICR-ITF si occupa di
produzione e commercializzazio-
ne di profumi. ICR & I'industria
produttiva ed ¢ la prima azienda

“Noi italiani siamo
notevolmente cresciuti,
_abbiamo ottenuto il consenso
dei consumatorl € S1Iamo
apprezzati in tutto il mondo”

italiana nel nostro settore ad aver
conseguito la certificazione 1SO
9001, che garantisce uno standard
lavorativo sempre di alto livello.
Tutte le operazioni, dalla produ-
zione al confezionamento e spedi-
zione, seguono precise procedure
che permettono la rintracciabilita
di tui i lowt e la documentazione
relativa ai controlli. In ICR € inoltre
in funzione il sisterna GMP (nor-
me di Buona Fabbricazione) per il
rispetto delle piu scrupolose nor-
me igienico-sanitarie. E segue le
pitt attente norme in materia di si-
curezza e tutela dei lavoratori non-
ché di salvaguardia dell’ambiente.

C’'é un progetto che per motivi diversi
fi ha appassionate maggiormente?

i come chiedere in quale dei tuoi
figli ti riconosci di pit. Ogni pro-
getto ha avuto il suo percorso con
intuiti, caratteristiche uniche e
tanti aneddoti che fanno la nostra
storia. Ogni nuovo progetto mi
appassiona sempre.

Come viene percepito oggi il profu-
mo made in ltaly all'estero? Ha man-

tenuto lo stesso fascino degli esordi o
qualcosa & andato perduto?

Direi che il fascino & sempre mag-
giore, cosi come in tutte le princi-
pali espressioni italiane. Basti ve-
dere il design, la cucina, la moda...
I riflewtori, come si sa, puntano
sempre sul bello e sulla qualita
e I'lalia & sempre in grado di pro-
durre eccellenza,



